


1974 

Bakgrund 



2005 

Beslut KF 

2006 

Proj start 



2008 2009 

-Staden och medborgarna 

-Den europeiska dimensionen 

Huvudkriterier: 









Vision: 
 Umeå ska vara en stad som 

genomsyras av: 
 
-Kultur som njutning, glädje, lust 
och passion 
-Kulturen som arena för 
engagerade, skapande, kritiska och 
aktiva medborgare 
-Kulturen som inspiration för ett 
hållbart samhälle och global 
utveckling 



Strategi: 
 

•Medskapande 
•Delaktighet 
•Inflytande  
•Gemensamt utvecklingsansvar och 
ägande 

Strategi: 
 Open Source 

•Medskapande 
•Delaktighet 
•Inflytande  
•Gemensamt utvecklingsansvar och 
ägande 



Strategi: 
 

•Medskapande 
•Delaktighet 
•Inflytande  
•Gemensamt utvecklingsansvar och 
ägande 

Program: 
 8 tematiska områden 

•Northern Light 
•Burning Snow - Melting Ice 
•Stories of the North  
•Talking Architecture, Speaking 
Design 
•Treasure in Lesiure 
•Growth of Identities 
•Sami Invitation 
•She’s Got the Beat – The 
Gendered City 
 
 

8 Årstider 



2008 2009 

+Jurybesök 







Juryns motivering: 
 •Högkvalitativt programförslag 
som bäst svarade upp mot kriteriet 
”den europeiska dimensionen” 
 

•Långsiktig vision och strategi för 
kultur som drivkraft för stadens och 
regionens utveckling 
 

•”Umeå had a passion and a 
togetherness that was irresisteble 
for the jury” 



”You have won the heart of 
Europe, but have you  
won the heart of Sweden?  
I wish you good luck” 

Sir Bob Scott 



2010 2013 



Programmet! 
 

Över 80 Mkr har fördelats till ca 
200 projektförslag 



2014 fördelade kulturnämnden 9.4 Mkr till kulturella 
föreningar (exkl studieförbunden) 

Samma föreningars projektförslag medfinansierades 
med 14.6 Mkr av kulturhuvudstadsutskottet 

2014 fördelade kulturnämnden 6.3 Mkr till 
kulturfestivaler 

Samma festivalers projektförslag medfinansierades 
med 10.6 Mkr av kulturhuvudstadsutskottet 















2010 2013 



Hösten 2013 

Turné i Europa 



 



2014 

Invigning 1:a februari 







 







Finansiering 2014 



Huvudpartner 
Balticgruppen 

Lokal mediepartner 
Vk-koncernen 

Partner 
Företagarna Vbt 

Partner 
Motorcentralen 

Temapartner 
Swedbank 



Umeå kommun 
32% 

Staten 
24% 

EU 
15% 

Näringslivet 
8% 

Stiftelser  
och fonder 

5% 

EU, Melina 
Mercouri 

4% 

Andra kommuner 
3% 

Region AC 
3% 

Kulturrådet 
3% 

Visit Sweden 
3% 

Finansiering  
310,4 miljoner kronor 
(uppdaterades 2013-03-25) 





https://www.youtube.com/watch?v=HSeTKuza6Z4




 
Nio procent ökning av 
flygtrafiken (jan–maj) 
 
30 procent ökning av besök på 
Bildmuseet (jan–apr).  
41 868 besökare 
 
22 procent ökning av antalet 
hotellövernattningar. (60% 
internationella besökare) 
 
Dubblering av konferenser på 
Umeå Folkets hus. 
 
Väsentliga ökningar av antalet 
besökare/publik  
på Västerbottens museum och 
NorrlandsOperan. 

 
67 % av umeborna har på något 
sätt engagerat sig i programmet 
 

Effekterna 



Empowerment 
 [Egenmakt, bemyndigande, 
möjliggörande, stärkande] 

•Stad 
•Kultur och idrottssektor 
•Region 
•Europeiska och internationella 
relationer 

•Medborgare 



www.umea2014.se 

Appen Umeå2014 

facebook.com/umea2014 

twitter.com/umea2014 

info@umea2014.se 

Prenumerera på nyhetsbrevet 

 
 

Tack! 
 

Fredrik.lindegren@umea.s   
 

@Flindegren (Twitter  
 
 
 
 



 

Fortsättning följer… 







Lack of national 
engagement 

End of presentation. To be continued… 
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